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Site Internet de téléchargement de musique
600 000 membres

directeur général: Jean-marie Beauloye

compact disc
musique cassette audio

microsillons
— produits A o . céderom
{p % préts de média audiovisuels multimédia
dvd
film dvd

875000 médias
répertoire unique

{ leur charte P{écoute et conseil }

musique peu écouté
combat contre I'uniformisation musique non commerciale

limewire,emule,shareaza
plate-forme de partage de fichiers

ltunes, sony BMG, Virgin méga

{concurrents F plate-forme de telechargements Iégaux

clubic, telecharger.com
Site de téléchargements de logiciels

Mise a disposition de musiques par les artistes




{aucun effort vu qu'il y a aucun contact humain Relation humaine

Mode de recherche des musiques

systéme de référencement

stockage

téléchargement rapide —[ Importance de la technologie

nouveau brevet d'Apple qui vise @ améliorer l'interface de I''Tunes Store
Création de I'iPod

http://rmd.cite-musique.fr/observatoire/document/Le_marketing_deloffre_detelechargement_0906.pdf Technologie

http://www.foruminternet.org/telechargement/documents/doss20040923-p2p.pdf
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La disponibilité de la musique se base sur I'offre actuelle des
labels sur les sites plutdt que sur un choix musical réfléchi.
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Les fichiers mis en ligne par ces plate-formes doivent étre
compressés pour favoriser leur diffusion, vu la compression
il y a des pertes de données donc une moins bonne qualité

Ca dépend du type de fichier mis en ligne
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